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Ungdomar stadar hellre strand for att tjana
pengar till sin idrottsklubb an saljer korv

Ungdomar deltar hellre i ett miljéprojekt som att stdda den lokala
stranden for att tjana en slant at sin idrottsklubb an att sélja korv eller
strumpor. En mycket stor majoritet — 96 procent — tycker att det ar viktigt
att foretag engagerar sig i miljoprojekt dar ungdomar kan vara delaktiga
och 97 procent av de svarande tycker att det &r bra att Coca-Cola stottar
ett konkret projekt som Strandstadning 2011.

Det har visar en undersokning som undersokningsforetaget Cint har
genomfort pa uppdrag av Stada Sverige — Sveriges storsta operativa
miljdorganisation for svenska idrottsféreningar. Totalt har 1 000 ungdomar i
aldern 15-22 ar runt om i landet svarat pa fragor kring idrottsklubbars
aktiviteter for att samla in pengar till verksamheten och foretags miljéarbete.

Bakgrunden till detta ar att Stada Sverige tillsammans med Coca-Cola
Sverige i ar for andra gangen genomfor sin landsomfattande Strandstadning
med hjalp av tusentals idrottsungdomar i 100-tals idrottsklubbar. | ar ska totalt
nastan 300 badstrander fran Ystad till Haparanda stadas under perioden maj
till augusti.

Ersattningen for dessa insatser gar oavkortat till den egna féreningen for att
anvandas for ungdomssatsningar eller annat som féreningen bedémer som
viktigt. Som huvudsponsor till detta projekt finns Coca-Cola och utan dessa
pengar skulle strandstadningen inte kunna genomforas.

- Med undersokningen vill vi helt enkelt ta reda pa om ungdomar runt om i
Sverige tycker att det ar en bra idé att delta i ett miljoprojekt for att tjana in
pengar till klubbens ungdomsverksamhet. Vi ville ocksa ta reda pa om de
tycker att det ar bra att féretag som Coca-Cola stodjer sddan har verksamhet,
sager Mats Wesslén som ar VD pa Stada Sverige.

Undersdkningen visar att ungdomar mycket garna deltar i ett miljoprojekt for
att dra in pengar till klubbens ungdomsverksamhet. Pa fragan om de foredrar
att arbeta i ett miljoprojekt, typ stdda en strand eller sélja produkter som till
exempel strumpor, salamikorvar, tulpaner svarar 68 procent miljoprojekt och
32 procent sélja produkter.

- Det har kanns valdigt positivt d& s manga ar beredda att satsa pa nagot
som férmodligen &r lite jobbigare men som ger sa mycket mer &n bara
pengarna till klubben, sager Mats Wesslén.



Ungdomarna svarar aven tydligt att de tycker att det ar viktigt att foretag
stottar den har typen av konkreta miljoprojekt som till exempel
Strandstadning. Néastan alla — 96 procent — av de svarande anser att det &r
ganska eller mycket viktigt att féretag engagerar sig i miljoprojekt dar
ungdomar kan vara delaktiga.

Att just Coca-Cola stottar ett projekt som Strandstadning gillas av 97 procent
av de svarande ungdomarna och 96 procent tycker att fler féretag borde félja
Coca Colas exempel och sponsra konkreta miljoprojekt.

- Det hér ar jattepositiva resultat for oss. Internationellt har Coca-Cola sedan
manga ar engagerat sig i sa kallade coastal cleanup-projekt i en rad olika
lander och Strandstadningen &ar ett exempel pa det. Det ar kul att hora att
ungdomarna gillar vad vi gor, sdger Géran Holm, VD Coca-Cola Drycker
Sverige.

Undersokningen visar dessutom att nastan 80 procent av de svarande
ungdomarna foredrar att foretag aktivt stodjer lokala miljéprojekt som ger
snabba konkreta resultat framfor annat langsiktigt indirekt miljoarbete som att
till exempel sponsra FNs klimatmoten eller andra méten dar beslutsfattare
traffas.

For ytterligare information, kontakta:
Mats Wesslén, VD Stada Sverige, mob: 070-588 49 88, mail:
mats.wesslen@stadasverige.se

Anne Lindfeldt, presschef Coca-Cola Sverige, Mob: 070-648 71 24, mail:
alindfeldt@cokecce.com

Om Stada Sverige

Kampanjen Stada Sverige ar Sveriges storsta miljokampanj for svenska
idrottsforeningar. Sedan 1988 ges tusentals idrottsungdomar mojlighet att hjalpa till
att halla Sverige skrapfritt. Ersattningen for dessa insatser gar oavkortat till den egna
foreningen for att anvandas for ungdomssatsningar eller annat som féreningen
bedomer som viktigt. Varje ar plockar féreningarna runt 65 000 sackar skrap
motsvarande 1 300 ton.

Om Coca-Cola

Coca-Cola Enterprises Sverige AB producerar, distribuerar och séljer icke
alkoholhaltiga drycker pa den svenska marknaden. Nagra av varumarkena ar Coca-
Cola, Fanta, Sprite, MER, Bonaqua Silver, Powerade, Minute Maid, Innocent och
Glacéau. Cirka 800 personer arbetar pa Coca-Cola i Sverige, varav cirka 600 pa
huvudkontoret i Jordbro utanfér Stockholm. Har produceras cirka en miljon liter dryck
varje dag. | Sverige lanserades Coca-Cola 1953. For ytterligare information bestk
garna www.coca-cola.se eller www.facebook.com/cocacolasverige




